EMOTIONAL A=y

ISIIN R

K

digll bYIJL

EB EMbTIONAL FOR =
onsumo

Co_nsur? Opr.leFaI‘&d di C |

A&F Research S.a.s —Legale R. Dott. Ariberto Faretra C.F./P. IVA: 09602400013 sede legale: 10098 Rivoli (TO) Corso Torino 11 cell. 348-3318725
Milano: Via Sigieri5 Torino: Corso S. Martino, 4 Tel. 011-7640024 ariberto.faretra@libero.it — ariberto.faretra@afresearch.it




AF LA METODOLOGIA: e —
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. Incontr| liberi su piattaforma facebo
- gruppo chiuso

" * - Interventi day by day su post stimolo de
- cenduttore per la durata di 7 giorni
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alisi incrociata con modello Emotional
larketing ed Emotional Profiles dei
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EMDTIDNAL MARKETIN

A F GLI ADULTI: Modernisti vs. Regresswa ﬂ
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A F | GIOVANI: Abbigliamento, Social Mediae je_mmmm MARKETING
\ESEARCH largo consumo per vivere ‘

Attenmone alllabbigliamento: totalizzante per il campione
fer_p_mj‘nilé, importante anche per i ragazzi: '

'} 'E'rﬁ-‘a-.::.:'g'ono gli-acquisti online¢(Citati oltre il Forum) e
4" ..s.uu.n-sfondo I'uso generahzzato dei Social Medi
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ALF GLI ADULTI: Nostalgia dei «Miti» e “evoriova. ETERN
L ESEARCH seduzione Smartphone

A differenza dei giovani, la presenza del miti (reali
e/d fantastici) e ancora forte ed evidente,;

. ». contrassegnata da personaggi con valo

~ forza e saggezza (legati anche al Passat:
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9T pit giovani a quelle pitrmature
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\ESEARCH GIOVANI ADULTI
«=aa® Intrattenimento e Moda New Business.e-Magdesiia Italy

. E-Commerces:

considerata I’|mpresa del futuro
e di successo, t inventare

e Ris_to}_azione (bar, pub o ristoranti ):
= Locali in zone “in” della citta , per un

-~ clientela trendy e selezionata.
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f - - 3 ° I . = | o
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Smartphonizzazione

La qu ' otalita dei Clovani e in possesso di u
> . Si assiste dunque ad una vera e propria SVIA

> Con questo strumenti strumento i puc far
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Easy Shopping
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grande filone comune di atteggiamenti traversali ai
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GREEN

Wirelazionall “saremo attaccati ai telefoni o pc e non ci
0 neanche in facc:a’ uno sguardo e iso valgon
mi piace su fb...”
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